Ante la reciente entrada en vigor de la Extensién de Norma en la Interprofesional del
Aceite de oliva, cuyos principales objetivos seran la promocidn e investigacién de este
producto, tuvo lugar la Jornada "El aceite de oliva, a debate", organizada por la Catedra
Sanchez-Ramade de Iniciativa e Innovacioén del Instituto Internacional San Telmo, con
el patrocinio de Sanchez-Ramade y la colaboracion de Cajasur.

“Aceite de oliva:
unidos para consolidar el
liderazgo espanol”

EXPERTOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE OLIVA, DEBATIERON A LO LARGO DE ESTA
JORNADA, LOS PRINCIPALES RETOS Y TENDENCIAS A LAS QUE SE ESTA
ENFRENTANDO HOY ESTE SECTOR Y SUS EMPRESARIOS
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El pasado 4 de noviembre, coincidiendo
con la reciente entrada en vigor de la
Extension de laNorma en la Interprofesional
del Aceite de oliva, tuvo lugar en Cérdoba
el seminario "El aceite de oliva, a debate”,
a cargo de la Catedra Sanchez-Ramade
de Iniciativa e Innovacion del Instituto
Internacional San Telmo, con el patrocinio
de la Fundacién Sanchez-Ramade y la
colaboracion de Cajasur. En esta jornada
celebrada en Bodegas Campos (Cérdoba)
se dieron cita los principales empresarios
y directivos de las empresas e instituciones
que lideran el sector del aceite de oliva en
Espafia y en el mundo.

La jornada se desarrolld en un ambiente
de debate con claro enfoque constructivo
de negocio, sobre nuevos entornos de
produccién y consumo, estrategias para
pilotar el liderazgo mundial, los proximos
pasos de una recién creada interprofesional
y sobre cémo hacer de la innovacion una
clave de éxito para las empresas del sector.
Para €llo, asistieron como ponentes Pedro
Barato, presidente de la Interprofesional
del Aceite de Oliva; Jesus Salazar,
presidente del Grupo SOS y Pedro Rubio,
presidente de Anierac. Ademas,
participaron en esta jornada, Alicia Villauriz
Iglesias, secretaria general del Medio Rural
del Ministerio de Medio Ambiente y Medio
Rural y Marino; Martin Soler Marquez,
consejero de Agricultura y Pesca de la
Junta de Andalucia; Juan Martinez Barea,
director de la Catedra Sanchez-Ramde
de Iniciativa e Innovacion del Instituto
Internacional San Telmo; Alvaro Sanchez
Ramade Moreno, secretario general de la

Fundacién Sanchez-Ramade; Juan Cano
Ruano, patrono de la Fundacion San
Telmo y el Prof. del Instituto Internacional
San Telmo, Julio Audicana Arcas, quien
modero el debate.

Una campana que estrena
Interprofesional

Espania es lider mundial en produccion y
comercializacion de aceites de oliva; por
ello, ante la evolucion mundial de las
producciones y los mercados, se requieren
estrategias que permitan mantener y
mejorar esta hegemonia.

La Organizacion Interprofesional del Aceite
de Oliva, que reune a toda la cadena de
valor del aceite de oliva -salvo la
distribucion-, esta integrada por
productores y cooperativas (ASAJA, UPA
y CCAE), industriales almazareros
(INFAOLIVA), exportadores (ASOLIVA) y
envasadores (ANIERAC). Recientemente,
adoptd el acuerdo sobre Extension de la
Norma en la Interprofesional del Aceite de
Oliva, que entrd en vigor el pasado 1 de
noviembre y por el que se han destinado
7,2 millones de euros de fondos del sector
a la promocion, investigacion, desarrollo
e innovacion del aceite de oliva y al
seguimiento de su mercado. Unas
cantidades y un volumen de implicados,
seguin muchos expertos, sin precedentes.
Durante la Jornada se profundizd en los
fundamentos, objetivos y proximos pasos
de la Interprofesional. Los asistentes
manifestalban su interés por la aplicacion real
de estos fondos y sus resultados en los
proximos meses. La expectacion esta senvida.

La visién del Ministerio

La Secretaria General de Medio Rural del
MARM, Alicia Villauriz, destaco a lo largo
de su intervencion la apuesta de futuro
realizada por el sector del aceite de oliva,
al haber incrementado la superficie, la
produccion, la calidad, el consumo y la
exportacion en los ultimos anos.

En su ponencia: "Aceite de Oliva: un nuevo
escenario. Certezas e interrogantes para
el futuro”, sefiald que uno de los factores
del cambio lo han constituido las almazaras
y cooperativas de segundo grado capaces
de envasar y, también, de exportar. Otro
de los factores que analizd fue la estrategia
de la gran distribucion, de apuesta por
las marcas blancas en todas las gamas
y el incremento de la venta del aceite de
oliva virgen extra.

Del mismo modo, recordd que Espafia
abarca el 45% de la superficie europea
destinada al cultivo del olivar y el 24% de
la mundial. Ademas, la produccion media
del aceite en Espana, en las Ultimas seis
campanas agricolas, alcanzé el milon de
toneladas, mientras que en la pasada
cosecha se superaron las 1,2 toneladas,
de las que €l 83% se produjo en Andalucia.
Ademas, subrayd que el 86% del aceite
que se produce en Espana "es de
calidad", ya que el 52% es virgen extra 'y
€l 31% es aceite virgen, mientras que sélo
el 14% de la produccién es de aceite
lampante.

Por Ultimo, recordd que el sector espanol
es lider mundial de produccion vy
comercializacion, y debe ejercer con
responsabilidad ese liderazgo, ya que es
el espejo al que miran todos los
operadores del mundo.

Unidos en un mismo empeio

Pedro Rubio, presidente de Anierac, puso
sobre la mesa tres asuntos claves para el
futuro: la internacionalizacion, la ampliacion
de las categorias y la revolucion en la
produccién. En cuanto a la
internacionalizacién, recordd que pese al
liderazgo espariol -actualmente se exporta
el 50% de la produccion de aceite de
oliva-, aln queda mucho por recorrer,
pues este producto Unicamente representa
el 2% del consumo mundial de grasas
vegetales. En cuanto a la innovacion en
el aceite de oliva, abogd por la apertura
del abanico de la oferta:"No se invierte en
[+D porque no se saca beneficio" y eso
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convierte a los aceites en commodities.
LLos cambios, ahadio, van a venir por los
productores incipientes. Citd los casos
del norte de Africa, Argentina, Chile o
Austria, como los paises donde ya se
trabaja en produccion y que, en breve,
dejaran de ser importadores para
transformarse en exportadores. Y €so en
un marco, recordo, sin ayudas a partir del
ano 2013, si se cumplen los planes de la
Comision Europea.

El presidente del Grupo SOS, a la que
pertenece la marca Carbonell y lider del
mercado mundial del aceite de oliva, Jesus
Salazar, reconocié que aun hay margen
para incrementar el consumo interior de
aceite de oliva, sobre todo, tras la llegada
de cinco millones de inmigrantes a Espafia
y la todavia escasa presencia en la
hosteleria. Salazar defendié la blsqueda
de mercados internacionales con suficiente
nivel de renta, como Estados Unidos o
los paises de la Union Europea y Asia, y
requirié a las administraciones mas fondos
para el sector. No obstante, matizé que
el aceite se vende acudiendo a los
mercados internacionales y no a las
administraciones.

Pedro Barato, presidente de la
Interprofesional del Aceite de Oliva
comentd que el aceite habia caido poco
mas de dos euros €l kilo en origen, cuando
los productores siempre han visto la barrera
de los tres euros como la ideal para
equilibrar la balanza.

En segundo lugar, asegurd que el futuro
de la interprofesional no servira de nada
si simplemente se dedica a cobrar una
cuota en lugar de trabajar por la mejora
del precio del aceite via promociones. "Las
interprofesionales no han funcionado en
Espana" En este sentido, pidi6 a las
administraciones que incrementen los
fondos para promocion y comercializacion,
pero también insto a buscar una mayor
transparencia en el mercado.

Apuesta por la unién del sector

El consejero de Agricultura y Pesca, Martin
Soler fue el encargado de clausurar esta
jornada, que reunid a un gran NUMero de
representantes del sector olivarero. A lo
largo de su interesante discurso, destacod
la importancia de "aprovechar tanto el
apoyo publico como nuestra posicion en
el mercado" para convertir €l aceite andaluz
en el centro del mercado oleicola mundial.

"Corren nuevos tiempos para los
productores, para las almazaras,
envasadoras y comercializadoras de
aceites. Tenemos que comercializar y
vender; debemos captar el valor anadido
hacia nuestros productos, profundizando
en la cadena agroalimentaria”, manifesto.
Ademas, volvié a insistir en que el enfoque
estratégico de este sector debe
encaminarse en alianzas y formulas de
cooperacion "Hl aceite de oliva es un sector
de suma importancia para Andalucia, y
que merece una atencién muy especial.
Y el enfoque estratégico de este sector
debe encaminarse hacia el futuro, en
alianzas y férmulas de cooperacion que
le permitan ejercer politicas de liderazgo
internacional".

Asimismo, aseguré que una de las
prioridades del Gobierno andaluz es
establecer estrategias destinadas a la
innovacion, aplicando tecnologias
avanzadas, que se han traducido en
mejoras de rendimiento y calidad, y en un
menor impacto medioambiental "El
trinomio 1+D+i, debe dirigir las estrategias
de futuro que nos permitiran garantizar
estabilidad y el liderazgo, porque ¢,cémo
vamos a poder gjercerios sin investigacion,
sin la aplicacion de técnicas innovadoras,
sin mejoras de los procesos, sin
integracion, sin dimension o sin
internacionalizacion?"

Por otra parte, segun afirmé Soler, las
previsiones de los expertos apuntan a un
crecimiento del consumo del aceite de oliva
en todo el mundo y que podria duplicarse
en los proximos cinco anos, por lo que el
"sector oleicola andaluz tiene ante si una
oportunidad extraordinaria para aumentar
Sus exportaciones, aunando esfuerzos en
la promocién y comercializacion del
producto final". En este sentido, se refirid
a la extension de norma de la
Interprofesional del Aceite de Oliva.

Con cerca de un millony medio de hectareas,
el olivar andaluz representa el 60% de la
superficie en Espanay €l 30% de la superficie
europea. El aceite de oliva es el principal
producto de la industria agroalimentaria
andaluza, con una produccion que supone
el 30% de la produccion mundial, el 50%
dela europeay mas del 80% de la espanola.
Por todo €llo, el consgjero animo al sector
a "asumir el liderazgo comercial a nivel
mundial en paralelo al que tenemos en
produccion y elaboracion”.

Espaia es lider mundial
en producciony
comercializacion de
aceites de oliva; por ello,
ante la evolucion mundial
de las producciones y los
mercados, se requieren
estrategias que permitan
mantener y mejorar esta
hegemonia.





