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                               NOTA DE PRENSA. Madrid, 23 de enero de 2007

Expertos del sector agroalimentario se reúnen en Madrid para debatir los principales retos a los que se enfrentan las empresas de este sector

Carlos de Jaureguizar Serrano, Presidente Ejecutivo HEINEKEN ESPAÑA, actuará como ponente

A lo largo del día de hoy el Instituto Internacional San Telmo, único centro europeo de perfeccionamiento directivo con una línea de investigación en el sector Agroalimentario, ha impartido en Madrid el seminario “El negocio de la Empresa Agroalimentaria”.

Un caso para debatir: Temáticos Heineken España

En esta jornada, a la que han asistido empresarios y altos directivos del sector agroalimentario, se ha analizado el caso real de la vida de una empresa como es Heineken España y los principales retos a los que se enfrentan las empresas ante los cambios de la Cadena Agroalimentaria (sector primario, industria, canales de distribución y servicios auxiliares). Para ello, se ha contado con la intervención de Carlos de Jaureguizar Serrano, Presidente Ejecutivo HEINEKEN ESPAÑA; Jesús Barrios, Director BOP HEINEKEN ESPAÑA y Gerardo Martinez-Acitores Quintana, Director Distribución Propia y Unidades de Negocios HEINEKEN ESPAÑA, quienes han ayudado a los asistentes a examinar, a través del caso escrito por el Instituto Internacional San Telmo, “Heineken España: Establecimientos temáticos” el plan de futuro de esta compañía.
El grupo Heineken a través de la experiencia con los "Iris Pub" de Guiness, se aventuró en la creación de restaurantes temáticos ("Gambrinus", "Cruz Blanca" y "Beer Station"). En este sentido hasta la fecha son 500 los establecimientos abiertos por este gigante agroalimentario.

La división de Temáticos Heineken España nació en el año 1993 con el objetivo de promover la cultura cervecera en España. Para conseguirlo han llevado a cabo dos líneas de acción principales: por un lado, la puesta en marcha de seis cadenas de cervecerías, cada una ambientada en un escenario cervecero diferente; y por otro, la distribución de las mejores marcas de cerveza, tanto nacionales como internacionales, que distribuyen en exclusiva en nuestro país (Paulaner, Guinness, Murphy´s, Desperados, Affligem, Fischer, Adelscott y Birra Moretti). 
No obstante, hasta la fecha, los temáticos no se establecen con un criterio de negocio (no se cobran royalties ni canon de apertura) y se utilizan por el Grupo para crear mercado en zonas donde sus marcas no son líderes. ¿Deben lanzar nuevos conceptos o continuar fomentando el crecimiento de los actuales? ¿Suponen estos establecimientos una competencia a sus clientes? ¿Deberían cambiar la estrategia a seguir? ¿Es recomendable convertir los temáticos en unidad de negocio del grupo? ¿Deberían cambiar la estrategia a seguir? ¿Es recomendable convertir los temáticos en unidad de negocios del grupo? ¿Deben seguir actuando como hasta ahora o deben ser explotados con un control más estricto a manera de las franquicias usuales? ¿Es "ser restaurador" el negocio de un fabricante como Heineken?
“Seis reflexiones sobre el futuro de la Cadena Agroalimentaria”
Por otra parte, el profesor y director general adjunto del Instituto I. San Telmo, Julio Audicana Arcas, en una conferencia titulada “Seis reflexiones sobre el futuro de la Cadena Agroalimentaria”, ha dado a  conocer la situación actual del sector agroalimentario, así como el fututo del mismo. El objetivo de esta conferencia ha sido el de divulgar algunas reflexiones que, a lo largo de más de veinte años,  el Instituto Internacional San Telmo y los profesores que componen sus diferentes áreas de investigación han hecho y han transmitido a más de 600 antiguos alumnos (empresarios y directivos) sobre la Cadena Agroalimentaria. 
Instituto Internacional San Telmo

En septiembre de 1982, la Fundación San Telmo, institución independiente sin ánimo de lucro, creó un Centro Internacional de Perfeccionamiento para la Alta Dirección de Empresas e Instituciones públicas y privadas, el Instituto Internacional San Telmo, contando para ello con el apoyo académico de IESE Bussines School. Su objetivo, desarrollar actividades formativas, algunas de ellas únicas en Europa, que ayuden a las personas de la Alta Dirección a tomar decisiones y a gobernar con eficacia y respeto hacia quienes colaboran con ellos.

Desde entonces, más de 5.000 empresarios y altos directivos de empresas e instituciones privadas y públicas han realizado un programa de formación o perfeccionamiento en San Telmo que, en la actualidad, imparte sus Programas en sus dos sedes permanentes de Málaga y Sevilla, así como en otros lugares del Sur de España.

Especialidad agroalimentaria

Esta actividad se enmarca dentro de la línea de investigación específica sobre el sector agroalimentario que viene desarrollando desde hace más de veinte años el Instituto Internacional San Telmo. 

Con una vocación nacional e internacional en el desarrollo de esta línea de investigación, los objetivos principales de San Telmo son la generación de conocimiento mediante la investigación y elaboración de material actualizado, llegando a ser una referencia global de la formación de la Alta Dirección de Empresas de la Cadena Agroalimentaria

Material docente diseñado con casos reales, estudios e investigaciones sobre el sector y la selección de un profesorado que se nutre del propio Instituto y de expertos nacionales e internacionales gracias a la colaboración con otras instituciones docentes como IESE, Harvard Business School, IPADE de México o la Universidad de Davis (EEUU), son la carta de presentación de este Instituto que quiere aportar al sector todo su bagaje para poder afrontar el futuro con realismo.

Más información: Raquel Martín: 954 97 50 04  ó  607 51 49 34 rmartin@santelmo.org
 Mamen Gómez: 954 97 50 04 ó 639 87 11 34  cgomez@santelmo.org
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